
Es ist schon eine Weile her, seit wir einen Newsletter über Elon Musk gestartet haben,
aber ich denke, diese Gelegenheit verdient es absolut. 
 
Denn wie vielleicht vermutet, war es nun am 18. Oktober soweit. X hat of�ziell den
Prozess gestartet, um neue Nutzer zur Kasse zu bitten. 

Bis jetzt betrifft dies nur Neuseeland und die Philippinen, wo neue Benutzer 1 $ zahlen
müssen, um ein Konto zu erstellen. Aber das ist erst der Anfang. Wer weiß, wie sich
das in den kommenden Monaten entwickeln wird. 

Elon Musk hat dies auf seinem X-Konto bestätigt und seine Handlungen als "Die
einzige Möglichkeit, gegen Bots vorzugehen, ohne echte Benutzer zu blockieren"
verteidigt.

Metricooler, ich hoffe, diese erste Nachricht hat dich nicht abgeschreckt, aber ich
musste das so schnell wie möglich loswerden.
 
Und obwohl X und Elon Musk wie immer im Rampenlicht stehen, ist in den letzten
beiden Wochen in der Welt der sozialen Medien noch viel mehr passiert.

Instagram Stories werden ein großes Update
erhalten:

 
Wir alle wissen, dass Instagram Stories eines der beliebtesten Formate auf der
Plattform sind.
 
Dieser Inhaltstyp hat sogar andere Netzwerke beein�usst, ihre eigene Version von
Stories hinzuzufügen, wie zum Beispiel Facebook und Snapchat.
 
Twitter hat sogar "Fleets" getestet, ihre Version von Stories, aber sagen wir einfach,
sie waren… naja. Immerhin war der Name mal was anderes. 
 
Jetzt möchte Instagram Stories sogar weiter verbessern, während X (früher bekannt als
Twitter) versucht, eine der klassischen Funktionen in Beiträgen loszuwerden.
 
Neue interaktive Funktionen auf Instagram
 
Mit dem Beginn der Feriensaison plant Instagram, seine interaktiven Optionen in
Stories auszubauen, um die Interaktion zu fördern und Marken und Unternehmen in
ihren saisonalen Aktionen zu unterstützen.
 
Sie konzentrieren sich stark auf Aufkleber, bei denen es so aussieht, als ob sie
folgendes hinzufügen werden:
 

App-Aufkleber: Möglichkeit, direkt eine andere App in Stories zu bewerben.

Secret-Aufkleber: Ersteller können ein "Geheimnis" erstellen, das dann nur für
diejenigen sichtbar ist, die auf die Story per Direktnachricht antworten. 
Musikwahl-Aufkleber: Diese Option ermöglicht es Benutzern, ihre
Lieblingssongs zu teilen, und andere Benutzer können mit ihren Top-Songs
antworten.

 
Diese Updates wurden bei der Veranstaltung "Instagram University" in New York
angekündigt, zusammen mit anderen interaktiven Funktionen wie Audio-Notizen,
Geburtstagserinnerungen und dem Teilen von Stories mit mehreren Gruppen.
 
Ich denke, diese neuen Funktionen werden sowohl für Marken, die ihre Produkte oder
Dienstleistungen bewerben möchten, als auch für Benutzer, die sich eine interaktive
Erfahrung in der App wünschen, äußerst nützlich sein.
 
Was hältst du von diesen kommenden Funktionen?

YouTube: Werbung, oder Premium
 
Ad blocker sind eine der häu�gsten Erweiterungen, um YouTube-Videos werbefrei
anzusehen... bis jetzt.
 
Die Videoplattform kämpft gegen Nutzer, die solche Tools verwenden, bis zum Ende.
 
Diejenigen, die versuchen, einen YouTube AdBlock zu verwenden, werden daran
gehindert, das Video anzusehen.
 
In Zukunft ist die einzige Möglichkeit, Videos ohne Unterbrechung anzusehen... du hast
es erraten, zu zahlen. Wenn du Mitglied bei YouTube Premium wirst, kannst du alle
Anzeigen vermeiden und jedes Video ohne Unterbrechung ansehen.

 

Google bringt Emoji-Reaktionen zu G-Mail
 
Hast du jemals eine E-Mail erhalten, die nicht mehr als eine "Daumen hoch" oder
"Herzaugen" -Antwort benötigt?
 
Nun, du hast Glück, denn die Welt der Emojis ist in Gmail gelandet.
 
Ab sofort sehen Personen mit persönlichen Gmail-Konten ein lächelndes Gesicht
unten auf dem Bildschirm. Wenn du darauf klickst, erscheint ein Emoji-Menü, und du
kannst auf dein ausgewähltes Emoji tippen, um es zu senden!
 
Diese Funktion wird auch in Gruppen-E-Mails eingeführt, wo du sehen kannst, wer
speziell auf eine Nachricht geantwortet hat.

Diese Funktion erinnert mich stark an Slack . Aber wird sie die gleiche Popularität in
E-Mails erlangen? Wir werden sehen!

Nun Metricooler, das war es schon wieder von uns. Es hat sich einiges getan in der Welt der
sozialen Medien.

Doch keine Sorge, wir melden uns pünktlich am 06.11.2023 wieder mit den neuesten News.
Wir sind gespannt, was bis dahin passiert!
 
Frohes Halloween  und bis bald!

Stephan, von Metricool
 
Quellen: 
Instagram Stories
YouTube Premium
Instagram New Interactive Stickers
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