
Metricooler, erinnerst du dich an die einfachen Zeiten der sozialen Medien, als die Feeds
nur mit Selfies und Bildern von Katzen gefüllt waren? Das ist jetzt etwa 10 Jahre her,
aber wir wissen, dass sich in den sozialen Netzwerken seitdem viel verändert hat. Jetzt
müssen wir vielleicht sogar bezahlen, um einige nutzen zu können. 
 
Ich möchte nicht spoilern, aber lege dir besser etwas Geld auf die Seite, wenn du
Soziale Medien ohne Werbung sehen möchtest. 
 
Und denke dabei an die Kundenbindung! Dies ist ein weiteres Ziel, das du im Kopf
behalten solltest, wenn du Inhalte für deine Konten erstellst. Aber du wirst verstehen,
worauf ich hinaus will, wenn du weiterliest!
 
Also, wollen wir uns in die Neuigkeiten dieser Woche stürzen?

Das Ende der kostenlosen sozialen Medien
Metricooler, unter uns, es war nur eine Frage der Zeit, oder?
 
Vor ein paar Monaten kamen die X-Abonnements heraus, damit die Nutzer mehr Vorteile
genießen und gegen eine monatliche Gebühr das begehrte blaue Häkchen erhalten
konnten. Meta meinte: "Hey, das wollen wir auch!" Und so starteten sie Meta Verified, um
für eine Verifizierung auf Instagram und Facebook auch etwas vom Kuchen
abzubekommen. 
 
Und nun setzt sich der Trend fort. Aber noch keine Panik, okay?
 
Zufall oder nicht, drei soziale Netzwerke haben angekündigt, dass du entweder Werbung
siehst oder für einen werbefreien Feed zahlen musst. 
 
X bereitet sich darauf vor, eine Gebühr für die Navigation auf der Plattform ohne Werbung
einzuführen. Allerdings überlegen sie auch, es als Vorteil für Premium Mitglieder
hinzuzufügen. Mal sehen, wofür sie sich entscheiden.
 
Meta schlägt außerdem eine monatliche Gebühr von 14 $ für werbefreie Feeds auf
Facebook vor und 17 $ für beide Plattformen, Facebook und Instagram. Werden sie dies
auch für Meta Verified-Nutzer anbieten?
 
Und natürlich ist auch TikTok bei dieser Idee dabei und hat bestätigt, dass sie ein
Abonnement ohne Werbung für 4,99 $ pro Monat anbieten werden.
 
Ich weiß nicht, wie du das siehst, aber ist das das Ende kostenloser sozialer Medien?
 

Ändere deine X Strategie
Wenn du denkst, dass deine Social-Media-Strategie nur darin besteht, Links zu teilen,
schau dir den Analytik-Bereich von Metricool an, und du wirst die Ergebnisse sehen.
 
Alle Social-Media-Plattformen freuen sich, wenn Nutzer so viel Zeit wie möglich auf ihrer
Plattform verbringen. Wenn du also Inhalte erstellst, die deine Community binden und
interessieren, ist es wahrscheinlicher, dass du deine Reichweite erhöhst.
 
Und Elon Musk hat diese Woche bestätigt: "Links bekommen nicht viel Aufmerksamkeit."
"Das Beste ist, umfangreiche Inhalte direkt auf der Plattform zu posten."
 
Zum Beispiel, wenn du ein Video posten möchtest? Vergiss den YouTube-Link. Lade das
Video direkt auf X hoch. Möchtest du einen Blogbeitrag teilen? Mach einen Thread mit
den wichtigsten Punkten.
 
Überdenke deine Strategie auf X und anderen sozialen Plattformen. Überlege, was
Nutzer eher dazu bringt, mehr Zeit mit dem Konsum deiner Inhalte zu verbringen:
Infografiken, Videos, Carousels, Umfragen, usw.

Elon Musk verpflichtet Paris Hilton für X
Kooperationen, Metricooler. Kooperationen sind eine äußerst effektive Strategie, um
deine Marke zu bewerben und in deinem Markt bekannter zu werden.
 
Ob mit Influencern, anderen Marken oder Creators, die deinem Publikum ähnlich sind,
Kooperationen können helfen, deine Ziele schneller zu erreichen.
 
Elon Musk, den wir als Serienunternehmer kennen, hat die Idee umgesetzt, Paris Hilton
zu verpflichten und X anzukurbeln.
 
Die zweijährige Vereinbarung umfasst 4 originale Videos für die Plattform, Live-
Shopping-Streams, Audio-Chats auf Spaces und Unterstützung für neue
Produkt-/Service-Einführungen.
 
Selbst wenn Paris vielleicht nicht die beste Wahl ist, um mediale Aufmerksamkeit zu
erregen, sind die Absichten gut. Zumindest denken wir das?
 
Wen würdest du gerne auf Instagram oder TikTok sehen?

Metriken, viele Metriken auf YouTube
Metricooler, du weißt, dass wir große Fans von Metriken sind (es steht schließlich in
unserem Namen...), und wir lieben, was es neues auf YouTube gibt.
 
Es gibt zwei neue Funktionen, also lass sie uns einzeln durchgehen.
 
Die erste bietet mehr Daten über deine Abonnenten, wie zum Beispiel, wie viele
Besuche von neuen Ansichten stammen und wie viele von wiederkehrenden Benutzern.
Bisher konntest du nur die Gesamtzahl sehen.
 
Das ist großartig, um festzustellen, ob du neue Menschen erreichst und ob du eine treue
Zuschauerschaft hast. Du kannst auch sehen, welche Videos am besten für jedes
Segment funktionieren.

Und die zweite Ergänzung sind äußerst gute Nachrichten. In Zukunft wirst du wissen,
warum ein Benutzer sein Abonnement gekündigt hat. Wenn ein Mitglied deine
Community verlässt, wird es nun gefragt, warum es sich verabschiedet hat. Diese Daten
werden Gold wert sein, um den Inhalt auf deinem Kanal zu verbessern.

Ich denke, Metricooler, du hast für diese Woche genug, oder? Nimm dir eine Atempause und
überprüfe dann die Neuigkeiten in den sozialen Medien dieser Woche, damit du die richtigen
Entscheidungen für deine Content-Strategie treffen kannst.
 
Wir sehen uns nächste Woche, um dich auf dem Laufenden zu halten, was als Nächstes kommt.
 
Bis nächsten Sonntag!

Stephan, von Metricool
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